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Acadéemicos analizan
comunicacion en la campana
electoral 2018

Analistas destacaron la predominancia de los discursos de miedo
y el uso de las redes sociales como herramientas primordiales
para convencer al electorado
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Expertos resaltaron el papel de las redes sociales como herramientas de campanay la
tension generada entre la concentracidon y la pérdida de control del mensaje que termina
en memes.
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La Universidad de Costa Rica fue sede de un espacio de reflexion entre académicos de
distintas areas sociales, quienes analizaron el papel de los diversos canales de
comunicacion utilizadas en la reciente campana electoral y la forma en que influyeron en
la intencion de los votantes.

El espacio, organizado por el Programa de Libertad de Expresion, Derecho a la
Informaciéon y Opinidén Publica (Proledi), conté con la participacion del Dr. Felipe Alpizar
Rodriguez, director del Centro de Investigaciones y Estudios Politicos (CIEP), la Dra. llka
Treminio Sanchez, directora de la Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales (Flacso),
y M.Sc. Eduardo Ulibarri Bilbao, comunicador y analista sociopolitico.

El director del CIEP comentoé sobre el papel que tienen los medios en la construccion de
significados y reconocié el poder que tienen al definir las teméticas que se incluyen y se
invisibilizan en su agenda, o bien, el enmarque o enfoque con el que se trabajaran.

El director del CIEP, Dr. Felipe Alpizar Rodriguez, reconocio el poder que tienen los medios
al definir las tematicas que se incluyen y se invisibilizan en su agenda. Karla Richmond

El académico resaltdé que para mantener una opinidn publica libre, equilibrada y
responsable es necesario evitar la incitacién constante al miedo por parte de los medios
de comunicacién, los cuales siguen siendo actores centrales en las decisiones politicas y
electorales.

Agregdé que las narrativas del miedo han primado en varios procesos politicos y en los
recientes comicios jugaron un papel central en la decisién de los votante, pues “desde la
primera ronda habia miedo a Juan Diego Castro, y Juan Diego Castro trataba de utilizar el
miedo de las personas en temas de inseguridad. En segunda ronda también, el miedo de
que se esta perdiendo la familia tradicional o el miedo de que los evangélicos vayan a
cerrar la Basilica de los Angeles."

Por su parte, la directora de la Flacso, Dra. llka Treminio Sanchez, llamoé la atencion sobre la
forma en que las discusiones generadas en redes sociales como resultado de noticias y
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debates crearon un flujo de informacién que promovié la innovaciéon por parte de los
medios de comunicacién, con ejemplos como la creacion del espacio #NoComaCuento y
la plataforma de Whatsapp de la Nacion.

La directora de la Flacso, Dra. llka Treminio Sanchez, afirmoé que las discusiones generadas
en redes sociales promovieron la innovacion por parte de los medios de comunicaciéony la
creacion de nuevos espacios informativos. Karla Richmond

En su criterio, los distintos sectores sociales y los medios de comunicacion llegaron a un
comun acuerdo sobre "la efectiva peligrosidad del discurso autoritario, de las posibilidades
de la pérdida de la institucionalidad democratica y de otros valores, que permitié que los
medios, los intelectuales y otros grupos socialdemaocratas vieran el centro politico como
una decision concreta que era apoyar una opcion politica".

La académica sefalé también la existencia de un consenso entre distintos grupos sociales
sobre los Iimites admisibles en la busqueda del poder, el papel que jugaron las redes
sociales y la manera en que funcionan como una caja de resonancia, lo que ha generado
gue una parte de la poblacidon piense que hubo fraude electoral y que esta creencia quede
por mas tiempo.

Por su parte, el analista sociopolitico y comunicador M.Sc. Eduardo Ulibarri se refirié al
contexto de los medios de comunicacion en el marco electoral, donde resalto el papel de
las redes sociales como herramientas de campana, y la tensién generada entre la
concentracién y la pérdida de control del mensaje que termina en memes.
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El analista sociopolitico y comunicador M.Sc. Eduardo Ulibarri reconocio en las pasadas
elecciones una creciente dispersion mediatica, en la que los medios tradicionales
evidenciaron una menor centralidad.

Karla Richmond

"Hay una creciente dispersion mediatica y eso ha hecho que los medios tradicionales
tengan en la actualidad menor centralidad; no es que no tengan centralidad, pero si se ha
ido reduciendo en relacidén con otras propuestas mediaticas", afirmé Ulibarri.

El analista explico que el vacio informativo que generaron el viernes y sdbado santos
previos a las elecciones y la veda electoral del Tribunal Supremo de Elecciones (TSE), fue
subsanado desde las redes sociales, que impulsaron el consumo de contenido sin verse
afectadas por este contexto.

Luego de un recuento de los principales hechos mediaticos que impactaron el curso de las
elecciones, Ulibarri Bilbao aproveché para hacer un llamado a futuros profesionales y
actuales comunicadores sobre la necesidad de la triangulacién informativa, evitando las
verdades simuladas.
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