
Confianza del consumidor se
mantiene estancada, pero el
pesimismo aumenta
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La encuesta del Índice de la Confianza del Consumidor (ICC) que fue presentada el jueves
26 de febrero por la Escuela de Estadística de la Universidad de Costa Rica, dio a conocer
que este indicador adelantado de la economía se mantiene estable en 40,5%. El trimestre
anterior el índice fue de 40,8% lo que no hace una diferencia significativa y para los
estadísticos son cifras equivalentes.

El coordinador de la encuesta M.Sc. Johnny Madrigal Pana destacó que en los últimos
nueve meses la confianza de los jefes de hogar en Costa Rica ha bajado más de nueve
puntos, que es la disminución más importantes que ha tenido el índice, en el primer año
de gobierno de los últimos presidentes, por lo que el especialista la calificó de drástica.

A pesar de que la confianza del consumidor disminuye, la respuesta para la compra
de carro o casa es favorable (foto con fines ilustrativos).
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Informó además, que los consumidores mostraron un pesimismo de 26,2 puntos, mientras
que los consumidores optimistas solo llegaron a un 15,3%, prácticamente la mitad de los
primeros.

El ICC se mantiene a la baja tanto en los hombres como en las mujeres que representan el
principal sostén económico del hogar, lo mismo en diferentes grupos de edad y niveles
educativos y económicos.

A pesar de que los consumidores están experimentando incertidumbre sobre el bienestar
económico del país, según la encuesta realizada en las dos primeras semanas del mes de
febrero,  hay una diferencia marcada entre la percepción que tienen las familias que
pueden ahorrar, con respecto al resto de la población que viven una situación económica
más restringida.

Para el profesor Madrigal,  llama la atención “el hecho de que las familias que pueden
ahorrar tiene un ICC de 51 puntos y los que tienen grandes dificultades económicas tienen
un ICC de 26 puntos, es una diferencia muy grande, es del doble” recalcó el estadístico.

Existe una marcada diferencia entre la confianza del consumidor que tiene posibilidades
de ahorrar y aquellos que tienen dificultades económicas.
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Otras de la preguntas de la encuesta que se refieren a la expectativa de los consumidores
para la compra de bienes duraderos como carro o casa, obtuvo respuestas favorables.
 Actualmente el 23,8% de los encuestados opinan que son buenos tiempos para comprar
casa y un 20,9% consideran que es un buen momento para la compra de carro.

Las expectativas sobre la situación económica personal de los encuestados también es
pesimista, debido a que la visión hacia los  próximos 12 meses muestra incertidumbre. Por
ejemplo el 57,4% respondieron que las tasas de interés de los préstamos aumentarán  y
aunque el 50,4% creen que el ingreso de la familia será mayor el próximo año, también el
45,7% consideran que la capacidad de compra se deteriorará  en el futuro.

El M.Sc Johnny Madrigal explicó que algunos de los factores relacionados con el
estancamiento de la confianza de los consumidores en el país, se debe a  que la inflación
en el 2014 excedió ligeramente el rango establecido, que el crecimiento económico fue de
3,5% y que el déficit del gobierno aumento debido al crecimiento del gasto  y la
desaceleración en la recaudación de ingresos.

Puede consultar el documento con los resultados de la encuesta en el adjunto de esta
nota.

El M.Sc. Johnny Madrigal Pana dijo que la encuesta reveló que solo el 7,4% de los
encuestados respondieron que el gobierno está haciendo un buen trabajo y el 61,2%
manifestaron que está haciendo un trabajo pobre en su política económica (foto Rafael
León). 
  
 

data:image/jpg;base64,


Elizabeth Rojas Arias 
Periodista Oficina de Divulgación e Información 
elizabeth.rojas@ucr.ac.cr

Etiquetas: confianza del consumidor, encuesta, escuela de estadistica, johnny madrigal.


Índice de Confianza del Consumidor, febrero 2015

Informe #45 de la Encuesta Confianza de los Consumidores,
febrero 2015, elaborado por la Escuela de Estadística de la
Universidad de Costa Rica.
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